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Una cosa molto piccola che fa un grande bene all’'uomo

MONOTERPENE

Olio essenziali che riduce I'inflammazione polmonare attraverso
le sue proprieta antiossidantI abbassa i battiti cardiaci,
migliora la respirazione e il benessere dell’'uomo.
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PARCO DEL RESPIRO

& therapy park Fai della Paganella

PEFC

PEFC/18-01-01
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PARCO DEL RESPIRO

Forest bathing & therapy park Fai della Paganella

emessi dalle piante e la loro interazione
con 'organismo umano.

PEF_C
Nel 2024 il parco riceve la
certificazione PEFC

requisiti ambientali, sociali ed
economici - bilanciando persone,
pianeta ed economia.




BENVENUTI A
State per entrare

~ Da qui parte un percorso s
di immersione nellc
avvolti da profu 4
naturali che racconte
| essenza diiquesto bosco t

Laria che respirerai &
: di sostanze
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Faigssfone
Ipaganella

il punto di vista della natura

o

un evento unico che si svolge interamente sui
sentieri di Fai della Paganella e che porta nel
bosco |la musica, i sapori, il teatro, |'arte e
molto.-\_at;@\E un progetto dedicato al
camminare apasso lento, riscoprendo la natura,
|la cultura e quelle emozioni che spesso si
ritrovano solamente allontanandosi dalla
frenesia della quotidianits.

Un‘occasione per riprendersi i propri spazi, per
riscoprire la natura, per entrare nuovamente in
contatto con I'uomo, per respirare.
Riscoprendo il tempo |la meraviglia e
I’impg‘ﬁnza della biodiversita, la cura del
territorio e nella potenza dell’autenticita dei
Iuéghi e delle tradizioni degli stessi.

Orme, perché nei boschi si incrociano orme

degli animali e degli uomini, perche il passato ci
ha lasciato le sue orme, e noi lasceremo le
nostre per chi verra, in un incrocio di passato e
19148] e}
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il punto di vista della natura

Guardiamo
in primis
al lungo termine

Ci proponiamo di mantenere sempre una vi-
sione orientata al futuro, senza farci distrar-
re da logiche di breve termine e vantaggi
immediati. Le scelte a livello di destinazione
saranno sempre guidate da una prospetti-
va di benessere della comunita nel lungo
periodo.

Eu Asé . . ('"

1

Puntiamo alla qualita
prima della quantita

La crescita costante e lineare del turismo,
che ha caratterizzato la nostra destinazione
negli ultimi anni, non & un obiettivo in sé da
perseguire all'infinito. Per questo motivo, ci
impegneremo a ragionare in termini di valo-
re: non ci baseremo pit sul volume (nume-
ro di arrivi e presenze), ma privilegeremo la
qualita dell’esperienza del turista e i benefici
per la comunita locale.

Aspiriamo
a diventare
season-free

Siamo tutti consapevoli che, in futuro, il tu-
rismo di montagna non potra piu dipendere
principalmente dall'inverno. Per questo mo-
tivo, aspiriamo a diventare “season free”,
valorizzando il nostro territorio 365 giorni
I'anno e non solo in determinati picchi sta-
gionali, per creare una destinazione capace
di esprimere il proprio potenziale durante
tutto I'anno.

4

Vogliamo che il turismo
funzioni per tutta
la comunita

Crediamo che il turismo debba essere in
equilibrio con il territorio e le persone, in
modo da offrire opportunita per una vita
migliore e prospera a tutta la collettivita.
Inoltre, sara sempre la nostra comunita ad
avere l'ultima parola su come costruire e
sviluppare le prospettive future.
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Vogliamo essere una
destinazione tourism
powered

Proprio perché riconosciamo l'immenso
valore del turismo per la nostra comunita,
non vogliamo esserne totalmente dipen-
denti. La nostra ambizione & di essere una
destinazione che governa consapevolmen-
te il fenomeno turistico, utilizzandone gli
insegnamenti e i benefici per far crescere
e prosperare anche gli altri settori dell’eco-
nomia locale.
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Costruiamo una relazione
di valore tra ospiti,
territorio e residenti

Il turismo non puo ridursi ad una semplice
transazione economica tra visitatori e azien-
de locali. Visitatori e organizzazioni devono
condividere valori, idee e esperienze per un
turismo che evolve e cresce in armonia con
'ambiente e la comunita, contribuendo a
migliorare la qualita della vita nella desti-
nazione.

7/

Le future generazioni
dovranno essere i nostri
pionieri e innovatori

Crediamo nell'importanza di ridurre il diva-
rio generazionale, eliminando gli ostacoli
che le nuove generazioni possono incontra-
re per affermarsi in loco. Invece di guardare
ai giovani come mera “forza lavoro”, dob-
biamo vederli come i futuri leader, innova-
tori, imprenditori e creare le condizioni per
facilitare il loro percorso di crescita.

8

Puntiamo

a diventare

una destinazione
a clima neutrale

Siamo consapevoli della responsabilita che
abbiamo e comprendiamo la necessita di
fare la nostra parte nell'affrontare il cambia-
mento climatico e assicurarci che il turismo
evolva in modo sostenibile. Cio significa
non solo innovare la nostra offerta a livello
locale, ma anche fungere da esempio verso
I'esterno e rappresentare un modello di svi-
luppo sostenibile.

9

Preserviamo

il nostro patrimonio e
rafforziamo il nostro
senso di appartenenza

Crediamo che Dolomiti Paganella sia qual-
cosa “in piu” di una una destinazione o
I'insieme di diversi Comuni. Siamo una co-
munita di persone le cui vite sono modellate
dalle montagne — la nostra identita e legata
a questo ancora prima che al turismo — e si
traduce in uno stile di vita dove adattabilita,
innovazione e tradizione diventano i valori
condivisi tra passato, presente e futuro.
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Consideriamo sempre le
persone come la nostra
risorsa piu importante

Sappiamo che tutto parte dalle persone -
abitanti qui da sempre, visitatori che condi-
vidono la nostra casa o ancora nuovi arrivati
che iniziano un capitolo della loro vita qui.
Per questo, vediamo lo sviluppo

turistico strettamente correlato alla cre-
azione di un luogo che sia attraente per i
residenti, i visitatori e per nuovi talenti che
arrivano da fuori regione, o anche da fuori
dall’ltalia, e che comprendendo la visione
interiore della comunita desiderano costrui-
re il proprio futuro qui.
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Pagina Facebook

Dati generali dal 15 agosto Follower Like sulla pagina Eventiin diretta

Y

e Copertura dei post 61.089

6 P
/& Interazioniconipost 7.717 ) T
Il bosco
che cura
i Nuovi"Mi piace" sulla Pagina 63 Eta e genere ) el
Nuovi follower della Pagina 114 ’ 0 eago  22ag0  26ag0  30ago  3set  Jsot  Tieet 4535 minuti di visualizzazione
26 condivisioni
@® Reazioni1.389 415 visualizzazioni
@ Commenti 102 20% I
e l- O I- . Citta Principali
» Condivisioni 190 18-24  25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Donne B uomini Trento, Trentino-Alto Adige Fai della Paganella, Trentino-Alto Adige
_ _ o 77,3% 22,7% 8.8% 1.9%
|&d Visualizzazioni della foto 1.456 |
Verona, Veneto Rovereto, Trentino-Alto Adige
5.1% 1.9%
* Clic sullink 973 Padova, Veneto Bolzano, Trentino-Alto Adige
4.5% 1.5%
Brescia, Lombardia Milano, Lombardia
2.6% 1.2%
Vicenza, Veneto Pergine Valsugana, Trentino-Alto Adige

2.2% 1%



il punto di vista della natura

JRITIE & Foisagonea - s T EENR A T T « Analisi social edizione

Pagina Instagram

Follower e non follower
Follower In base alla copertura

13-17
! 0,7% -

+9,9% +214%
hiie 694 5.763

o 6,9%
Follower @ ® Non follower

Dati generali dal 15 agosto Account raggiunti

e Account raggiunti 6.457

Impression 58.854

D 28,6%

Nuovi "Follower" sulla Pagina 113
> 34%

Q Reazioni 653
[ ] 18,9%

[ ] 8%

® 2,7%

Genere
dei tuoi follower

67,2% 32,7%

Donne @ ® Uomini
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Piattaforma Booking

@ E-mail raccolte 2.686
G Numeri di telefono raccolti 2.343

Provenienza Partecipanti

@ Andamento visualizzazioni pagine eventi
Visualizzazioni totali 4.388

300
400
300

200

@ Percentuale di partecipazione dopo la prenotazione sulla piattaforma 98,5%

@ Interazione tramite e-mail con utenti per informazioni 1.141




)
)
)

] - :
t 4 ,

‘ A f )

[} ) - ; '

( X .

¥ Fal Pdganellg Bramprain -
¢ : il punto di vista'della natura . : \

(X :' ‘

Economics

18.000

contatti

59% -
~41%

48 anni media

92%
dei turisti ha
viaggiato In
compagnia

media di
7,5 giorni

35%

20/39K 40/60K

spesa media

alloggio / persona
4605 €
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